第一章   总论

1.1概况
食用菌系列食品以香菇、黑木耳等食用菌和经过保鲜的竹笋为主要原料，同时加入适当的调味添加剂，采用全新工艺加工而成。该系列产品是目前国内全新菇类加工产品，经卫生防疫部门检测，各项指标达到食品卫生标准，是香菇加工的一个新的途径。

项目特点

⑴食用菌系列产品项目的大规模生产，将为大量食用菌资源寻找出路，带动农业的综合开发，有着良好的社会效益。

⑵产品生产工艺简单，成本低廉，附加值较高，有较好的投资价值。

⑶该产品技术属国内首创，又是农副产品加工项目，是我县扶持项目之一，可享受地方政府的多项招商引资优惠政策。

原料供应

近几年来，庆元县致力于香菇产业的发展，建成了“中国香菇城”，在国内外享有较高的知名度。据有关部门统计，98年鲜菇产量达5万多吨，其他食用菌资源也十分丰富。拥有20万亩笋竹两用基地，每年的春季均有大量的鲜笋收购。

项目所用的原料菇为直径2.5厘米左右的鲜菇或小干菇，或者用以切丝的干薄菇，价格较低廉；所用的原料笋可以用做水煮笋罐头剩下的笋脑，成本低廉，利用长期保鲜技术，保证原料的充足供应。

产品的质量标准和技术指标

（1）感官指标：

色泽：保持香菇和竹笋的本色。

滋味及气味：具有香菇、竹笋、木耳经调味后应有的滋味及气味、无异味。

组织及形态：整只香菇或切丝、木耳、竹笋为切丝；表面允许有油层及细少颗粒。

杂质：不允许存在。

（2）理化指标：

净重：30克、50克，允许公差3%，但每批不低于净重。

氯化钠含量：3~4%

重金属含量：每公斤制品中：锡不超过200毫克，铜不超过10毫克，铅不超过1毫克。

（3）微生物指标：无致病菌及因微生物作用所引起的腐败象征。

（4）包装：普通透明型或铝箔隔绝型蒸煮袋。

（5）安全保存期：从生产日起六个月，其中5-10月为三个月。

（6）添加剂：食用型防腐剂（山梨酸钾或苯甲酸钠），最大使用量0.5克/kg

产品确立和定位

食用菌即食型包装，首先生产大众消费的可作为人们餐桌上的方便美食，一类为价廉味美的休闲食品，作为人们旅游休闲、饮茶聊天的零食；再一类为高档的菜肴，根据各地区的口味进行生产，干货类食用菌包装，先从外包装着手，设计新颖，彻底遗弃过去那种高档的产品低档包装，重点放在牛肝菌、花菇、冬菇等高档类食用菌产品，经过广告宣传、精美包装，再以详细的绿色保健介绍，可成为高档佳品，此类产品保存时期长，利润较高，且风险相对较小，以上两类为产品主导。同时还可以开发其它农副产品，比如茶叶和鲜香菇等的新包装产品的开发。
1.2项目基本情况
项目名称：食用菌系列方便食品项目

建设单位：庆元县百山食品有限公司

建设性质：新建
1.3可行性研究报告编制依据和原则
依据：1、市场调查情况；

2、编制项目可行性报告的有关规定及要求；

3、有关法律、法规。

原则：根据国内外市场需求，利用我县资源优势，拟定合理的投资规模，对项目进行论证，以达到较好的社会效益和经济效益。
可行性研究的范围及主要过程：
在调研的基础上，参照有关资料和技术参数，对项目实施中的市场预测、产品分析、原材料来源、工艺技术、生产组织、资金、经济效益等方面进行可行性研究，编制出本项目可行性报告。

1.4结论
庆元县作为一个山区县，搞好农业综合开发对全县经济发展至关重要，而搞好农业综合开发的一个重要环节就是农副产品加工经营和综合利用。我县香菇、水煮笋等产品加工和经营业的发展，促进了香菇生产和毛竹种植业的发展，其他资源如野山菜、高山水果和蔬菜的加工，几乎是空白。庆元地处深山密林，拥有1500多种野生自然资源可以加工成食品。所以说，发展农副产品产销，尤其是食品加工、经营，应当是全县经济工作的重点任务，只有农副产品加工经营搞好了，农业综合开发才有发展前景，庆元的资源优势才能真正发挥出来。
第二章    背景及必要性
2.1项目提出的背景

庆元县处于浙西南和闽北交界处，面积1898平方公里，以山地居多，素有“九山半水半分田”之称。这里属亚热带季风区，冬少严寒，夏无酷暑，雨量充沛，珍稀野生植物种源多，食用菌资源极其丰富。香菇是庆元县的支柱产业，庆元县以其人工栽培香菇历史最早、产量最多、交易市场最大而著称于世，此外还拥有20万亩的竹笋两用基地，近两年来，在政府部门的大力扶持下，竹笋产量大幅度增长。因此，带动了全县食用菌及笋竹资源的加工及经营业的迅速发展，但是所开发的产品单调，技术含量低，没有名牌，缺乏精加工产品。如何利用食用菌资源优势开发新产品，成为继续保持食用菌产品产销优势的关键。

2.2项目建设的必要性
随着人们生活水平的不断提高，城乡居民的消费观念有了较大的改变。人们不再满足于吃饱穿暖，在吃方面更注重营养和美味，而且随着工业的发展，城市的环境污染日益严重。据报道杭州市前四位死因是：恶性肿瘤、呼吸系统疾病、脑血管病和心脏病，即有四分之一的人死于癌症。人们的保健意识增强，治病不如防病，药补不如食补，所以绿色保健食品倍受消费者青睐，极具开发前景。食用菌系列产品以其丰富的营养、鲜美的口味和独特的防癌、抗癌作用，非常适合现代人的美食追求。

生活节奏日趋紧张，忙碌的人们懒于动手烧菜，特别是旅游和出差的人，尤为喜爱美味的方便食品，应运而生的各种各样的方便食品，显得很有生命力，发展很快，但是目前为止，市场上没有精美的食用菌系列方便食品。有原料的不会开发，无原料的不去开发，巨大的市场潜伏着巨大的商机，谁早去开发，谁就拥有这个市场。

通过了省级新产品鉴定的食用菌方便食品“珍味香菇”、“冬菇春笋”和“木耳竹笋”， 得到许多专家的一致好评，认为很有开发前途，该产品获“七五”星火计划成果博览会银奖（具体见附件）。然而该试产成功之后，没有大量投产，其中原因之一是：九四年前铝箔包装的榨菜丝只要三角钱一包，而与之等量的上述产品却要八角和一元五角一包，相比之下，尽管营养和风味都比榨菜好，但低收入的消费者却嫌贵。

事过境迁，现在同样的铝箔包装的榨菜丝要八角钱一包，上述产品现在生产的成本比四年前提高10%左右，人们的经济收入比九二年成倍增加，吃腻了榨菜的消费者花费1元至2元就可以买一包这样的方便美食，不仅食用方便，风味好，而且品种多样，价格低。因此，再度开发食用菌系列方便食品大好时机已经来临。

2.3 项目建设符合扶持政策
该项目正是适应我县农业综合开发的需要而提出来的，作为农业综合开发的一个配套项目，切实推进我县食用菌生产和竹笋两用基地的发展，符合我县投资导向，可以享受多项优惠政策：

（1）投资“一优两高”现代农业创汇和符合农业产业化的“种、养、加” 个体化项目，经营期在10年以上的，从有收益年度起，5年内农业税和农特税征收后部分或全部返回；从获利年度起企业所得税头3年免征，第4至第6年减半征收，经企业申请，政府批准可全部返还，第7至第10年纳税后，经企业申请，政府批准，县得部分返还50％。

（2）投资工业项目，经营期在10年以上的，从获利年度起，企业所得税头3年免征，第4至第6年减半征收，第7至第10年纳税后，经企业申请政府批准返还25％。

（3）投资项目对县域经济发展产生重推动作用的，可享受特政策，由县政府备忘实行“一企一策”政策。

（4）文化部门兴办文化经济实体，可享受国务院及省地有关的优惠政策。这一项目建设不是局限在“珍味香菇”、“冬菇春笋”和“木耳竹笋”这三个产品而提出的，而是包括：银耳、金针菇、牛肝菌、姬松茸、灰树花等实用菌的深加工，同时涵盖山野菜（蕨、苦菜等）的加工利用，在更高起点上，制造更加大众化的价廉味美的方便食品。

第三章  市场预测

庆元的香菇在杭州市场销售没有打开局面，只有一些低档类无包装的香菇，在零星散卖，根本没有精美包装的高档品种在大型商场、超市露面。市场只有广东的“红太阳”、日本的花菇等，而且价格不菲，如：“红太阳”290克盒装冬菇为180元、450克盒装（冬菇+方翅）为590元、250克盒装（四片海螺片+冬菇）为450元、日本花菇280克盒装为280元。目前零售商店销售庆元产的香菇为普通散装，500克47元，牛肝菌500克110元。目前市场上还没有出现即食型食用菌产品，这是个空白，是有待于开发的大市场，新产品的上市改变了传统的干货销售，对于别家的产品是个不小的冲击。

食用菌系列产品以食用菌为主要原料，经特定的工艺、真空包装、高温杀菌而成，具有品味鲜美、香味浓郁独特，营养丰富，具有防癌、抗癌作用，开袋即食，卫生方便。根据市场调查，由于生活节奏的加快和生活习惯的改变，清洁、卫生、方便的食品越来越受到消费者的欢迎。

一个产品从新上市发展为家喻户晓的名牌是个艰难的过程，首先我们从宣传角度出发，化大力气，全方位出击，运用各种公关手段，在各报刊、电视上报道软性广告，宣传产品的保健抗癌功效。生产免费小包装，上门赠送，同时进行产品质量信息调查，及时反馈质量、口味、外包装信息，进行产品革新。委托杭州的著名广告公司进行产品的广告、外包装、电视广告片的精心设计，设计出更贴近老百姓消费的产品，为创名牌产品打好基础，并通过品牌宣传，带动干货产品的销售。

食用菌系列产品曾小批量试销，在深圳、苏州、天津等地超市，很受欢迎。只要我们抓好收购环节，抓好产品质量和广告宣传，该产品的市场潜力是巨大的。

第四章  市场营销

以杭州市场为中心开展营销活动，利用杭州省会城市的影响力，幅射周边市场，如：上海、宁波、广州等城市，首先在杭城进入各大商场、超市和大型食品市场，开设门市部。在杭城站稳高跟后，向全国各大城市进军，设立自己的代理点，组织自己的营销网络。

营销工作先期计划：

1、 外包装设计

需要专门的商业广告设计公司创意设计，在杭城设计包装，角度、档次 、品味较高，有别于其他厂家的产品包装，更易竞争，树立自己的品牌形象。

2、 广告宣传

一个产品上市和名牌的创立与广告宣传密不可分，需要制定出投资小、效果好的宣传方案，刊登报纸广告，电视广告暂不投入，可搞电视栏目赞助。

3、 设立营业部

首先在大型的食品批发市场设立门市部，把产品更快批发给零售商，其次以厂办事处设立营业部，将产品逐渐向周边城乡进行销售。

第五章  产品开发和计算机网络

5.1产品开发

产品的质量和产品科研是企业的的生存和发展的根本保障，科研这块须加大资金投入的力度，设立科研部门，聘请大专院校的权威教授挂帅，招聘具有食品加工经验的技术人员，加紧培养后备技术力量，为企业今后的产品开发打好基础。

5.2计算机网络

计算机网络的设立，随着社会日新月益的发展和信息时代的到来，计算机网络建立显得十分必要，因食品产品有着保存期，可根据各代理商的产品销售信息进行合理的生产，以免造成产品的积压和浪费，产生更大的经济效益。利用计算机管理资金的运作，及时回收各销售代理点的资金。通过网络上信息发布，快捷方便地接受产品的订货，同时扩大了企业自身的形象，带动庆元各中小企业借助我厂网站上网，创造出一定的社会效益和经济效益。建立网络加强了与国内外客商联系，为产品的出口外销打下基础。

第六章  水电条件 建厂规模 进度规划

6.1水电条件 
厂地选择在县城工业小区内，该工业区位居县城周边西侧，供水、供电、通讯及运输等各方面条件优越，已达到“三通一平”的要求，可以尽快开始厂区建设。工业小区内现己兴建日供水量5000吨的自来水厂，故水电系统只要接入小区现有设施即可，排水可通过小区统一的排水系统排出。 

6.2建厂规模

建筑面积2000平方米，征地面积3000平方米，厂房按生产工序分， 为一层楼结构，厂部办公楼为三层楼结构，此外厂区内还设锅炉房、工具间、变电间、门卫间、原料棚等。采取稳步发展的策略，充分利用部分闲置设备，降低投资风险。

厂房为年产1000万-1500万元产值的设计标准。

6.3进度规划

1、设备采购和车间修建同步进行，需90天。

2、设备安装20天。

3、试产，出产品，20天至90天。

第七章  劳动定员和劳动安全
7.1劳动定员

管理人员： 10人

生产车间： 60人

供应： 4人

营 业 部：5人

合计： 79人

定员来源采用社会公开招聘，择选录用原则，优先考虑有相应技术经验的工人和下岗人员，进厂前进行上岗培训和厂规厂纪教育，经考核合格后择优上岗，关键技术人员进行专项培训，以保证生产正常运转。

7.2劳动安全 

⑴在设备转动机械上设置安全防护罩、电线、零线重复接地。

⑵上岗工人必须经技术培训和安全教育，制定各岗位操作规程及岗位责任制，避免人为造成的机械事故和安全事故。

第八章  环境保护

8.1环境保护措施

本项目产生主要污染源为设备机械噪声和原料处理后的废弃物。

1、噪声：在作业车间采用隔声门窗降低噪声，使厂区噪声达到标准。

2、废弃物：

（1）香菇脚烘干后重新利用，或卖给他人。

（2）不合格原料、笋壳、废屑等，能食用部分处理后用作其它产品或作为饲料，让农户取走。不能食用部分填料，或晒干后作燃料，或用作肥料。

（3）废水含有害物质极少，可以达到排放标准。

8.2环保评价

该项目生产过程本身不产生有害物质，对剩余废物进行集中排放、处理，可以大大减少环境污染，属于无污染的食品加工行业，对卫生要求较高，故在设计实施时，按有关食品工业标准执行，投产后严格按照有关规定管理，使生产经营过程中达到有关验收、认证的标准，提高企业竞争力。

第九章  主要设备和筹资方法
9.1主要设备

	设备
	数量
	金额

	粉碎机
	3台
	3.8万元

	切丝机
	3台
	22.5万元

	离心式脱水机
	3台
	6万元

	烘烤箱
	6台
	6万元

	软包装真空封口机
	4台
	7万元

	电热杀菌缸
	3台
	12万元

	空压机（0.6m3/7kg）
	3台
	4.8万元

	搅拌机
	3台
	3万元

	储气罐
	3只
	2.6万元

	其他（车辆等）
	21万元

	合计
	88.7万元


9.2筹资方法 

寻求合作投资和信贷。

第十章  投资估算和效益测算

10.1投资估算

	项目
	金额

	征地费用
	120万元

	建筑布置费
	100万元

	设备购置费
	88.7万元

	运费、安装费
	6万元

	包装、试产费（包括原料采购）
	40万元

	广告宣传费
	30万元

	科研、网络费
	20万元

	营销费用
	30万元

	化验室
	4万元

	水、电设施
	7万元

	其他费用
	5万元

	合计
	450.7万元


10.2效益测算

单位：（元/包）

	产品名称
	主辅料
	包装
	加工费
	管理费用（含宣传费）
	税收
	出厂价
	利润
	金额%

	珍味香菇
	0.90
	0.18
	0.07
	0.10
	0.11
	1.50
	0.14
	9%

	冬菇春笋
	0.33
	0.18
	0.07
	0.10
	0.06
	0.85
	0.11
	12.9%

	木耳竹笋
	0.33
	0.18
	0.07
	0.10
	0.06
	0.85
	0.11
	12.9%


现在可上马生产3个产品，按日班产4万包，以年工作日300天计算，产量1200万包，年产值1440万元。效益测算：平均每包利润按10%计算，年可获利144万元。

附件：
食用菌系列方便食品鉴定意见

一、随着旅游业的发展和商品经济的繁荣，根据当地香菇、竹笋资源丰富的特点，研制以食用菌为主料，生产价廉味美，食用方便的“珍味香菇”、“冬菇春笋”、“木耳竹笋”等食用菌系列方便食品，被列入新产品开发科技项目，其选题正确。

二、课题组从1992年前开始着手研制食用菌系列方便食品，经过多年的努力，总结出香菇系列小包装方便食品的生产工艺流程；并提出了企业标准。提供的鉴定资料完整，数据可信。其加工工艺合理，产品质量符合国家食品卫生要求。

“珍味香菇”、“冬菇春笋”分别获得丽水地区“四新”产品一、二等奖。同时“珍味香菇”、“冬菇春笋”、“木耳竹笋”在全国“七五”星火博览会上获银奖。

三、研制生产“珍味香菇”、“冬菇春笋”、“木耳竹笋”其经济效益，社会效益明显。该食用菌系列方便食品在国内属首创。该系列产品销售前景广，建议进一步扩大生产，取得更大的经济效益。
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